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CONVER3A COM

O LEITOR

Hécliton Santini Henriques
Presidente do IBGM

fim de ano esta chegando e é hora de fazer

o balanco e renovar as esperangas. Como
sempre, tivemos coisas boas e ruins, éxitos e frus-
tragdes, principalmente num ambiente tao vola-
til como o que estamos vivendo. As incertezas e
0s problemas sdo muitos. No quadro internacio-
nal, a concorréncia cada vez mais acirrada para a
colocagdo do produto brasileiro, principalmente
dada a crise na Europa e o baixo crescimento nos
EUA /Japao. No mercado interno, riscos de desin-
dustrializacao, deficiente infraestrutura, alta car-
ga tributdria e competicao desleal com produtos
asiaticos. Tudo isso prejudica o planejamento em-
presarial e torna mais incerto o futuro.

No entanto, algumas coisas sao duradouras: a
busca da eficiéncia (gestao, qualidade e produti-
vidade), do melhor posicionamento dos produtos
no mercado, da saude financeira, com ampliacao
dos resultados (reducdo de custos e aumento da
escala) e, principalmente, abertura e flexibilidade
para que possamos aproveitar as novas oportu-
nidades que surgem a cada momento.

De uma maneira geral, os empresarios estao
sabendo se adaptar aos novos tempos, muitos
buscando novos modelos de negdécios ou par-
cerias estratégicas, garantindo melhores condi-
¢oes para o desenvolvimento de suas empresas.
Nesse sentido, o IBGM tem procurado fazer seu
papel de entidade de classe nacional, contribuin-
do para criar melhores condi¢bes de competiti-
vidade ao empresariado, buscando juntos solu-
¢bes para os constantes desafios.

Vamos todos torcer para que o ano que se ini-
ciatraga menos incerteza e mais oportunidades.

Um feliz 2012 a todos.

Hécliton

ealizado ha 22 anos pelo IBGM, o Prémio se renova a cada edicao,
porém, mantendo seu principal objetivo de fortalecer o design na-
cional, contribuir para a revelacao de novos talentos e consolidar o con-
ceito de um design alegre, criativo e diversificado.
Nessa edicao, além do nosso principal parceiro, o SEBRAE - Servico Brasi-
leiro de Apoio a Micro e Pequenas Empresas, o Prémio contara com a participa-
¢ao da empresa filipina JEWELMER,
produtora e promotora das famo-
sas gold pearls, que fornecera as
pérolas para uma categoria es-
pecialmente criada.

As trés categorias serao: 1:
Joias com Lapidacao Diferen-
ciada; 2: Joias com Gemas de

Cor e Pérolas Douradas (com
Subcategorias: Brinco, Anel, Co-
lar, Pulseira, Broches e outros) e
3: Tema Livre.

Dentre os trabalhos apresenta-
dos, que tem data limite para 10
de abiril, serdo selecionados dez

desenhos para cada uma das catego-
rias do Concurso, que fabricardo su-
- as pecas, a serem expostas na Feninjer
para serem julgadas pelos visitantes

da Feira, quando serdo escolhidos os
1 trés primeiros lugares de cada categoria.
1 Além de ampla divulgacdo, no Brasil e

| noexterior, os trés primeiros colocados

‘:- em cada categoria receberdo prémios
S em dinheiro, de R$7.000,00, R$4.000,00

h Y e R$2.000,00, respectivamente.
': Informagdes completas, no site: www.

ibgm.com.br ou contate: Ana Paula 61
[ 3326-3926 ou anapaula@ibgm.com.br.

Na foto ao lado: peca vencedora da Categoria
Cara do Brasil, Prémio IBGM 2010.

Designer: Carla Abras.

Patrocinio: Manoel Bernardes.

Na Capa: Premio IBGM Design » Peca vencedora
categoria Lapidacdo Diferenciada 201o0.
Maira Paiva e Wanderley Ferreira.
Patrocinio: Calx Design & Jewellery e Arte
na Pedra Lapidagoes.
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INTERNACIONAIS

Eclat de Mode

Reférencia mundial de Moda, Paris retine simultaneamente diver-
sas feiras do setor criando uma atmosfera (inica para a promogao do
design de bijuterias brasileiras. A préxima edi¢ao acontecerd nos dias
20 a 23 de janeiro de 2012 e contard com a participacao de oito
empresas no Pavilhdo Brasileiro.

Acesse www.bijorhca.com para maiores informagdes.

GJX Tucson

Considerada uma das mais importantes feiras do segmento de pe-
dras preciosas dos Estados Unidos, a GJX acontecerd entre os dias 31
de janeiro a 5 de fevereiro de 2012. 0 Pavilhdo Brasileiro contara
com oito empresas, além de outras vinte expondo na tenda principal.
Para maiores informacdes acesse: www.gjxusa.com

NACIONAIS

542 FENINJER

4a7 defevereiro

Centro de Exposicao Transamérica — Sao Paulo.

Principais produtos: joias de ouro e prata, reldgios, pedras preciosas,
embalagens e afins.

Promotor: IBGM

www.feninjer.com.br

122 ALJOIAS

13 e 15 de margo

Centro Municipal de Eventos — Limeira — Sao Paulo.

Principais produtos: joia folheada, bijuteria, maquinas, equipamen-
tos, insumos e servicos.

Promotores: Associacao Limeirense de Joia (ALJ) e Dominio
Organizadora.

www.aljoias.com.br

182 SENAC Rio Fashion Business

10 a 13 de janeiro

Jockey Clube Brasileiro — Gavea (novo local)

Principais produtos: artigos de moda, principalmente confeccdes e
acessorios.

Promotores: Sistema Fecomércio/RJ e Escala Eventos/Dupla Assessoria.
www.fashionbusiness.com.br.

VISITE 0 SITE DE

INFORMACAO DO

PROXIMAS FEIRAS

\

Hong Kong International

Jewellery Show

Assim como as duas outras feiras de Hong Kong, esta feira, que acon-
tecerd entre os dias 16 e 20 de fevereiro, é uma das principais feiras
mundiais para o setor de gemas e joias. Neste, o Pavilhao Brasileiro
contard com a participacdo de 15 empresas do segmento de gemas.
Acesse: www.hkjewellery.hktdc.com

Baselworld

Durante os dias 8 a 15 de mar¢o, acontecerd na Basiléia, Suica, o
maior e mais importante evento mundial do setor de relojoaria e jo-
alheria, com mais de 2.000 expositores e mais de 100.000 visitantes.
0 Brasil estard presente, no Hall 2, com as empresas de joias: Brumani,
(arla Amorim e Vianna. Acesse: www.baselworld.com

Vicenzaoro First

Assim como BASEL, as feiras de Vicenza figuram entre as mais impor-
tantes do setor de joalheria, relojoaria e afins. Sdo também conside-
radas referéncias no que se refere a lancamento de colecdes e obser-
vagoes de tendéncias. 0 Brasil estard bem representado por meio das
empresas VIANNA e BRUMANI, na edicdo que acontece entre os dias
14 e 19 de janeiro. Site: www.vicenzafiera.it

Rio Fashion

m um novo local, no Jockey Club, a 192 edicao do Senac
Rio Fashion Business acontecera entre os dias 10 e 13
de janeiro de 2012. Com a organizacao e curadoria da Ajorio

e apoio do IBGM e da APEX, o Setor estara presente nesse
importante evento com o seu projeto Moda Biju, reunindo
cerca de 25 empresas de bijuterias e joias de prata.

IBGM > WWW.INFOJOIA.COM.BR

INFORMA
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NOVOS LIMITES DO SUPERSIMPLES
ENTRAM EM VIGOR

A Presidente Dilma sancionou no
dia 10 de novembro a Lei Complemen-
tar 77/11 que, entre outras importantes
medidas, aumentou em 50 % os limites
do faturamento das empresas para seu
enquadramento e adotou 0 mesmo te-
to para as exportagdes, que passara a
vigorar em 1° de janeiro.

Como é sabido, o Supersimples tem
20 faixas de tributagdo onde as empre-
sas sdo enquadradas de acordo com o
seu faturamento. Com o reajuste, a pri-
meira faixa comeca em R$ 180 mil e
vai subindo em multiplos desse va-
lor até alcancar o teto maximo de
R$ 3,6 milhoes. Esse sistema tem
tabelas de tributacao especificas
para os setores da industria, co-
mércio e servigos.

Criado pela Lei Geral da Micro e
Pequena Empresa (Lei Complementar
123/06), o Simples Nacional unifica a
cobranca de oito impostos. Sao seis fe-
derais (IRPJ, IP1, PIS/PASEP, COFINS, CSLL
e INSS patronal), o ICMS estadual e 0 ISS
municipal. Todos pagos num unico bo-
leto e numa Unica data.

Cabe ressaltar que agora, na pratica,
o exportador enquadrado no Simples

Rodrigo Ferreira Silva, de 20 anos, foi o medalhista de
ouro na categoria“Joalheria”do 41° WorldSkills - o maior

poderd atingir um teto de 3,6 milhdes
no mercado interno e o mesmo valor
em suas vendas externas, lembrando
que, neste caso, os tributos incidentes
sdo 0s mesmos da exportacao, ou seja
o pagamento devido se refere apenas
ao Imposto de Renda e a sua contribui-
¢do (CSSLL). Para maiores informacgdes,
procure um contador.

SUFRAMA E INMETRO CRIAM SELO
AMAZONICO PARA CERTIFICAGAOD DE
PRODUTOS REGIONAIS

O Selo Amazénico (fo-

to), idealizado pela SU-
FRAMA e a FUCAPI,
ﬂ visa a certificacdo de

produtos que utilizem
insumos regionais em

- Lo
[y = .
Eq& seu processo de fabri-
cacao, agregando valor

l.“.'h
Tacdn de o

e ampliando as possibili-
dades de mercado.

Pretende ser o instrumento oficial
de reconhecimento da qualidade dos
produtos oferecidos por meio de certi-
ficagdo voluntaria, evitando que produ-
tos sejam apresentados como amazoni-
cos, sem incluir matéria-prima regional.

Na primeira etapa do projeto, estao
sendo trabalhados produtos do géne-

ro alimenticio e embalagens sustenta-
veis. Além disso, serdo incluidos outros
produtos dos segmentos de BIOJOIAS,
pescado, fitoterapicos, fitofarmacos e
biocosméticos.

PENHOR DA CEF BATE RECORDE

Pela primeira vez, o volume de ob-
jetos no penhor da Caixa superou o va-
lor de um bilhdo de reais. Por outro la-
do, o numero de operacdes do Penhor
nos 11 meses do ano alcangou quase 6
bilhées, mantendo o acentuado cres-
cimento verificado nos ultimos anos.
A CEF prevé grandes investimentos na
expansao dos servigos, estimando que
0os empréstimos serdo am-
pliados em 30% no pro-

: -
ximo an.o.. o - _—
Os principais clien- o

tes continuam sendo
as mulheres, nafaixa
dos40a50anos,
com concentra-
¢do no Rio de Ja-
neiro, que respon-

de por 17% de to-
das as operagdes re-
alizadas no pais. Res-
salte-se que em outu-
bro entrou em vi-

torneio de educacao profissional e tecnoldgica do mundo. O
resultado foi anunciado no dia 9 de outubro, em Londres.O
Brasil ficou em segundo lugar na classificagao geral, atras
apenas da Coréia do Sul. Os brasileiros ganharam seis me-
dalhas de ouro, trés de prata, duas de bronze e dez certifi-
cados de exceléncia.

Apbds se classificar em competicdes interescolares, regio-
nais e da nacional Olimpiada do Conhecimento, torneio de
educacdo profissional realizado pelo SENAI a cada dois anos,
Rodrigo integrou a equipe brasileira representada por vinte e
oito estudantes, que competiram em vinte e cinco ocupagoes.

Para premiar o talento e o esforco, o SENAI oferecerd aos
competidores brasileiros emprego como instrutor, bolsas de estudo para um curso universitdrio e para cursos técnicos no exterior.

O vencedor foi aluno do curso Técnicas Basicas de Producdo de Joias da Escola de Joalheria do SENAI-RJ, fundada ha 10
anos, por iniciativa do Sistema AJORIO, atendendo a necessidade de formagdo de médo de obra no setor joalheiro no Estado do
Rio de Janeiro.

Rodrigo durante a prova de joalheria no WorldSkills 2011
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gor no Rio os leildes virtuais (o piloto
ocorreu em Porto Alegre), cujos lances
poderao ser dados pela internet ou a
partir de qualquer caixa automatica da
Instituicao, em qualquer parte do Brasil.

Reconhecida como a vitrine do mun-
do da moda e do luxo, a Franca foi es-
colhida para sediar, entre os dias 21 e
25 de novembro, a 4° edicdao do “Bra-
sil Fashion Simposium”, promovido pe-

‘

Oprojeto Implantacdo da Unidade de Inovacao Tecnoldgica
« Unit do Arranjo Produtivo Local (APL) de Gemas e Joias de

la APEX desde 2008, ja tendo sido rea-
lizados outros trés Simpésios: Itdlia, Ja-
pao e EUA.

O Simpésio, que contou com a coorde-
nacgdo da ABIT e parceria com o L'Institut
Francais de la Mode (IFM), levou os re-
presentantes da moda brasileira a deba-
ter temas relevantes para o setore ain-
tercambiar informagoes
entre o Brasil e profis-
sionais franceses. O gru-
po brasileiro foi repre-
sentado pelas seguin-
tes associagdes nacio-
nais: ABIT, ABEST, AS-
SINTECAL, ABICALCA-
DOS, ABIHPEC e IBGM,
além da APEX-Brasil e
do Instituto Nacional
de Moda e Design (In-
-Mod).

OIBGM esteve repre-
sentado por Luiz La-
combe e Clarissa Ma-
ciel, que tiveram con-
tatos especificos com
a HBJO, entidade simi-
lar ao Instituto, e interagiram com possi-
veis parceiros estratégicos para melhor
inserir as bijuterias, pedras e joias bra-
sileiras no mercado Francés e no mun-
do da Moda.

APL DE TEGFILO OTONI RECEBE PREMIO

Fatos& / vernios | Fatos& /L venios

O recente Decreto 7.633, de 1°/12/2011,
regulamentou o Reintegra, criado para
ressarcir, total ou parcialmente, o resi-
duo tributdrio existente na cadeia de
producdo das empresas exportadoras,
com uma aliquota de 3% sobre as ven-
das externas de todos os produtos en-
quadrados.

No Capitulo 71 da NCM, apés diver-
sas tratativas feitas pelo IBGM com os
orgdos responsaveis, foram incluidos os
principais produtos de exportacao, co-
mo as pedras lapidadas, as joias de ou-
ro, prata e folheadas e as bijuterias, além
das telas catalizadoras. Todos os produ-
tos deverao ter no maximo até 40% de
insumos importados, dificilmente apli-
cado aos produtos do Setor.

O beneficio ja entrou em vigor e se
estenderd até 31/12/2012. Para usu-
fruir do Reintegra, os pedidos deverao
ser feitos apds o encerramento do tri-
mestre calendario e da averbacgao de
embarque das exportagdes, podendo
ser recebido em espécie ou para com-
pensacao de débitos ou tributos admi-
nistrados pela Secretaria da Receita Fe-
deral do Brasil.

Teofilo Otoni, realizado pelo Setor de Informacéao Tecnoldgica da
Fundacgao CETEC, foi o vencedor do Prémio Melhores Praticas 2011,
organizado pela Rede APL mineral, durante o encontro nacional da
Rede, em Campina Grande, na Paraiba. O prémio foi entregue a con-
sultora e coordenadora do projeto, Maria Cezarina de Souza (foto).

A Unit foi concebida como projeto especial da Secretaria de Es-
tado de Ciéncia, Tecnologia e Ensino Superior (Sectes), com o obje-
tivo de desenvolver capacidade tecnolégica prépria na regido, atra-
vés da modernizagdo de processos produtivos, tornando os produ-
tos das empresas locais mais competitivos. O programa de produ-
¢ao assistida da Unidade trabalha com grupos de empresas, visan-
do adotar estratégias de inovacao no desenvolvimento de colecdes
de joias e gemas lapidadas e tem a participagao de diversas institui¢cdes parceiras.

Para a coordenadora do Projeto, a importancia da Unidade é sua contribuicao para o fortalecimento do setor de gemas e
joias e para o desenvolvimento social da regido. “O atendimento ao maior nimero possivel de empresas fard da Unit um dos
principais agentes de inovacao para este segmento na regido, com perspectivas de ampliar a geragao de emprego e renda”
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IBGM passa a coordenar o Forum
Brasileiro do Processo Kimberley

Ministério de Minas e Energia criou, em dezem-

bro de 2007, um Férum especifico, formado por
representantes do governo e dainiciativa privada, para
assessora-lo nas questoes referentes ao Processo Kim-
berley, criado no ambito da ONU para regulamentar
as exportacdes de diamantes em bruto.

Ao longo de sua existéncia, o Forum examinou ma-
térias importantes, inclusive quanto as normas e pro-
cedimentos adotadas pelo DNPM e as pautas das reu-
nides plenarias do SCPK, que congrega os paises pro-
dutores e os mais importantes paises consumidores
de diamantes do mundo.

Da mesma forma, aproveitando a oportunidade de
se reunir 0s principais atores responsaveis pela regu-
larizacdo, fomento e producao de diamantes no Bra-
sil, como a Secretaria de Geologia, Mineracao e Trans-
formacao Mineral, o DNPM, a CPRM, a Policia Fede-
ral, as cooperativas e as associacdes de classe, mui-

Da esquerda para a direita: Francisco, Hécliton, Samir e Jodo César.

tas vezes o Forum foi palco de discussdes de assun-
tos que extrapolavam o seu propésito inicial, mas que
por sua urgéncia e importancia sempre foram trata-
dos nas reunides.

Desde o seu inicio o Férum foi coordenado pelo Di-
retor do DNPM, Joao César Pinheiro, com o apoio de
uma Secretaria Executiva, cujo responsavel é o Samir
Nahass e equipe da SGM.

Na reuniao de outubro passado, o Secretério Clau-
dio Scliar informou da saida do Coordenador e disse
que gostaria que o Férum passasse a ser coordenado
por representante da iniciativa privada, num sistema
de rodizio. Assim, o IBGM, tendo sido eleito por una-
nimidade, passou, a partir dai, a assumir essa respon-
sabilidade (foto acima), na pessoa de seu presidente,
marcando a préxima reunido do Férum para o dia 24
de novembro.

Naquela oportunidade, foram apresentados e dis-
cutidos diversos temas de interesse,
particularmente os Projetos Diaman-
tes do Brasil (CPRM), DNA dos Diaman-
tes (DPF), Normas e Procedimentos do
FBPK (DNPM), resumo da ultima reuniao
Plenaria ocorrida na Republica do Con-
go (DNPM e MRE) e prestada homena-
gem ao Joao César por seus relevantes
servicos como coordenador do Férum
(foto ao lado).

Os interessados em conhecer melhor
as atividades do Forum e mesmo contri-
buir com sugestdes poderao envia-las pa-
ra o IBGM: lacombe@ibgm.com.br ou ao
MME: samir.nahass@mme.gov.br.



ultima edicdo do Minas Trend
Preview que ocorreu no periodo

de 26 a 29 de outubro, no Expominas,
em Belo Horizonte, contou com um
publico de 13mil visitantes, 240 marcas
expositoras, 465 jornalistas espontaneos,
e de 600 compradores vip's. Além de bons
negocios, todos tiveram oportunidade de
participar de desfiles, palestras e outros
v L eventos paralelos, coordenados pelo
iy s : Sistema FIEMG, promotor do evento.
e o Destaque para a forte presenca do
Setor de bijuterias e joias folheadas,
com o numero inédito de 47 empresas
expositoras, todas com curadoria do
Sistema Ajomig/Sindijoias, e desfiles
das empresas Claudia Arbex, Camaleoa
e Mary Design (foto ao lado), sucesso
total de publico e criatividade. Pela
primeira vez, o evento contou com um
lounge do IBGM (foto abaixo), onde foi
apresentada exposicao de pecas do
Preview de Design de Joias e Bijuterias
2012, objeto de palestra especifica
da consultora Regina Machado. O
presidente do IBGM também proferiu
palestra no painel “Estratégia e
Competitividade para a Industria da
Moda’, juntamente com dirigentes da
Abit, Assintecal, e da Abicalcados.

O grande diferencial deste evento tem
sido a crescente integracdo entres os
setores da moda que, em parceira com a
APEX-Brasil, promoveram a vinda de 15
jornalistas internacionais, dos Emirados
Arabes, China, Inglaterra, Estados Unidos,
Colémbia, Uruguai, México e Franca, além
de nove compradores internacionais,
procedentes da Africa do Sul, Franca,
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Portugal. Qatar, Italia, Bolivia, Peru e
Londres. Para o proximo evento esta
acertada a criacdo de um lounge Unico
para os trés setores (confeccdes, calcados
e bijuterias) e a realizacdo conjunta

dos Projetos Comprador e Imagem.

LOUNGE IBGM
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Definicoes, Gemas do

Més, Formacao de Precos e Valor

CONHEGCA ALGUMAS DEFINICOES

Gemas Naturais > Sao inteiramente formadas
pela natureza, podem ser de origem inorganica
(minerais, como o diamante) ou organica (animal,
como a pérola, ou vegetal, como ambar).

Gemas Sintéticas > Sao produtos fabricados pelo
homem, independentemente do método utilizado.
Suas propriedades fisicas, quimicas e estrutura
cristalina correspondem essencialmente as das gemas
naturais e, com elas, podem ser confundidas.

Gemas Artificiais > sao produtos criados e fabricados
pelo homem, sem ter um correspondente na natureza.
O mais conhecido é a zirconia cubica, que imita
diversas gemas, particularmente o diamante.

Pedras Preciosas > Sao as gemas de origem
inorganicas, ou seja minerais, podendo também
serem fabricadas pelo homem, existindo crescente
variedade de pedras sintéticas e artificiais. Podemos
dizer que toda pedra é uma gema, mas nem toda a
gema é uma pedra (excecdo para as organicas).

Pedras Semipreciosas > No passado, quatro pedras
eram classificadas como preciosas (diamante, rubi,
safira e esmeraldas) e as demais erroneamente
como semipreciosas, por terem precos inferiores.
Atualmente, ndo se usa mais essa denominacao,
pois diversas pedras, como o topazio imperial, a
alexandrita, a agua-marinha e a turmalina Paraiba,
possuem hoje precos similares e, em alguns casos,
até maiores do que as chamadas pedras preciosas.

Pedras Coradas > Para evitar serem chamadas
de semipreciosas, que pode deprecia-las, criou-se
uma denominacdo internacional de pedras de cor
ou coradas, que seriam todas as gemas, menos o
diamante, que seria incolor (embora o diamante
colorido seja cada vez mais usado e valorizado).

Pedras Brasileiras > Por ser o Brasil o mais diversificado
produtor de pedras coradas, comumente essas
sao também chamadas de pedras brasileiras.



GEMAS DO MES

s gemas estdo presentes na histéria da humanidade em diferentes culturas, aplica-
¢oes e simbolismos. Sdo protagonistas de rituais, objetos de desejo, instrumentos
de cura, matéria prima da industria joalheira, indicativo de status e poder.

Quanto a sua definicao, ndo ha um consenso, mas sim um denominador comum: séo
especiais! Apresentam uma beleza que pode ser traduzida na cor, nos fenébmenos opti-
cos exclusivos, no brilho, na resisténcia e na raridade.

Antigos escritos dos séculos | e IV relacionam as gemas aos meses do ano e aos sig-
nos do Zodiaco. Para cada més existe uma gema especial que detém virtudes dedica-
das aos nascidos naquele més.

Para cada més do ano, existe sua gema correspondente.

No site vocé encontra a tabela abaixo, com a informagao comple-
ta de cada gema.

JANEIRO GRANADA JULHO RUBI

FEVEREIRO  AMETISTA

AGUA-
MARCO SETEMBRO SAFIRA
MARINHA
ABRIL DIAMANTE OUTUBRO OPALA
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Por que os precos das gemas sao tao
diferentes ? O que determina seu valor?

Além dos valores chamados intangiveis, como o gosto ou
o desejo das pessoas por determinada pedra, os fatores rari-
dade e beleza sdo muito importantes na determinacédo do seu
preco. No entanto, inicialmente e mais apropriadamente uti-
lizado para os diamantes, as gemas podem ser objetivamen-
te avaliadas considerando-se a ponderagao entre os famosos
4C, assim denominados devido a sua grafiaem inglés. Séo eles:

1> Cut = Lapidacao (tipo e perfeicao)

2> Color = Cor (tonalidade e intensidade)

3> Clarity = Pureza (nivel de inclusdes ou impurezas)

4> Carat = Peso/Tamanho (quanto maior mais valorizado).

O IBGM acredita que, somados a todos os fatores acima, de-
vemos sempre incluir um“quinto C", o da Confianga, principal-
mente para um consumidor normal, ndo especialista. Devido
as grandes variagoes de precos que uma gema pode apresen-
tar, sem contar a sua crescente substituicao por gemas artifi-
ciais e sintéticas, a confianca é cada vez mais importante e de-
ve ser sempre considerada no momento da compra.

Qual a diferenga entre Quilate Peso
(Ct) E Quilate Teor (K):

Em portugués, a mesma palavra - quilate — tem dois signi-
ficados distintos. Quando indicamos que uma pedra preciosa
tem 5 quilates (CT), nos referimos ao seu peso, ou seja, a pe-
drapesa 1 grama, jadque 1 CT=1/5dagrama (0,20 g). Por outro
lado, quando dissemos que uma joia tem 18 quilates (K), sig-
nifica o teor de ouro contido no metal. Ou seja, tem 18 partes
de ouro puro e 6 partes de outros metais que compdem a liga.

PONTOS: outra medida para os DIAMANTES

Como a maioria absoluta dos diamantes lapidados possui
peso menor do que um quilate (0,20 gramas), para facilitar a
identificacdo de seu peso/tamanho, criou-se uma norma es-
tabelecendo uma escala onde 1 quilate = 100 pontos. Essa es-
cala é amplamente utilizada pelo mercado. Assim, quando in-
dicamos que um brilhante tem 30 ou 50 pontos, a sua corres-
pondéncia seria de 0,30 quilate e 0,50 (meio) quilate, respec-
tivamente.

Zirconia: o principal substituto do diamante

Também conhecida como Zirconia Cubica, é a mais popu-
lar imitacdo do diamante, podendo ser incolor ou coloridas. E
obtida artificialmente, por meio de processos industriais, nao
tendo similar natural. Tem peso especifico maior do que o do
diamante, tendo, portanto, tamanho um pouco menor do que
um diamante do mesmo peso.
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Inovagao, Arte e Beleza Marcam a
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m sua oitava edi¢ao, a feira, Ginica nare-

gido norte, apresentou mais uma vez
a riqueza e o encanto da biodiversidade
amazonica, no Espaco Sao José Liberto,
no periodo de 14 a 18 dezembro. Ela tem
como principal objetivo promover a comer-
cializag¢do das joias do Pard produzidas no
Polo Joalheiro e é uma promogao do IGA-
MA - Instituto de Gemas e Joias da Amazo6-
nia e do Governo do Estado do Par4, con-
tanto com o apoio do IBGM.

0 evento foi aberto com os pronuncia-
mentos de gestores, autoridades e convi-
dados, como a diretora executiva do Iga-
ma, Rosa Helena Neves; a presidente da
Associacao dos Joalheiros do Espaco Sao
José Liberto no Para, Camilla Amaral;
do presidente do IBGM, Hécliton Santi-
ni Henriques, e do secretério de Estado
de Industria, Comércio e Mineracédo, Da-
vid Leal.

Para o evento, foi criada uma colecdo
especial com mais de 60 pecas, entre brin-
cos, pingentes, colares, anéis e braceletes,
denominada “Metamorfose Preciosa da
Amazonia’, inspiradas nos insetos e plan-
tas da Amazonia, com apoio de pesquisas
realizadas no Museu Paraense Emilio Go-

Lacombe, Yara, Sandra

eldi."Foifeito o levantamento de toda essa
fauna e flora. A partir dessas orientagoes,
os designers fizeram um workshop de ge-
ragdo de produto e criaram a colecdo’, re-
latou a diretora do IGAMA.

Além da exposicdo das pecas, a Pard Ex-
pojoia teve uma importante programagao
paralela, que se iniciou com um desfile das
joias da nova colecao, concebido pela fo-
tégrafa Walda Marques (fotos). Em todos
os demais dias foram apresentados even-
tos culturais e musicais, além da apresen-
tacao da consultora Regina Machado do
Preview de Tendéncias de Joias 2012, tra-
balho realizado anualmente pelo IBGM em
parceria com o SEBRAE.

Outra novidade foi o Espago Inovagao,
onde foram expostas as gemas vegetais,
criadas a partir de resinas naturais de flores
da Amazonia, pelo pesquisador e ourives
paraense Paulo Tavares, cujo lancamento
se deu na ultima Feninjer. Em diversas to-
nalidades, as gemas vegetais de espécies
regionais, como urucum, maniva, jambu,
pimenta e pupunha, compdem as joias co-
mo se fossem granada, quartzo e 6nix en-
tre outros exemplares do mundo mineral.

Hécliton, Rosa e David Leal > Secretario da Seicom

Arte e joia > A colecao, que reune o tra-
balho de 26 designers, 18 empresas e mais
14 produtores, todos vinculados ao Polo
Joalheiro do Par3, ficou exposta em uma
instalagdo criada pelo arquiteto e artista
visual paraense, Emanuel Franco, intitu-
lada “Abrigo dos Sonhos”. Na obra do ar-
tista, as joias foram integradas a arte, entre
mosquiteiros (usados na Amazoénia para se
proteger de insetos), e nas vitrines idealiza-
das pela designer Clarisse Fonseca, com fi-
bras e galhos retorcidos. Emanuel assinou
ainda a instalacao “Joia Rara’, feita a partir
de fotos de Joao Ramid.

Participacao do IBGM > Além do apoio a
realizacao da Feira o presidente do Institu-
to e o coordenador de sua area internacio-
nal, Luiz Lacombe, aproveitaram a oportu-
nidade para discutir com o Secretario de In-
dustria, Comércio e Mineragéo David Leal
e equipe, bem com o SEBRAE (foto), estra-
tégias de atuacdo conjunta para o fortaleci-
mento do Polo Joalheiro no Para, bem co-
mo de sua interiorizagao, agregando cres-
centemente valor as matérias primas re-
gionais, incluindo a lapidacdo das ametis-
tas, as quais o Estado é grande produtor.




PINGENTE FADA ROSA, EM PRATA, LENTE (R39, AMETISTA ROSE D'FRANCE
DESIGN> LIDIA ABRAHIM | OURIVESARIA> EDNALDO PEREIRA

PINGENTE MAJESTOSA EM OURO 18K, JADES, CITRINOS £ GEMA VEGETAL DE

PAU AMARELO - ANEL MAJESTOSA, EM OURO 18K, JADES E CITRINOS

DESIGN> HELENA BEZERRA | OURIVESARIA> JOSE CARDOSO

LAPIDAGAO> LEILA SALAME | GEMA VEGETAL> PAULO TAVARES E MONICA MATOS

CONJUNTO TREPADEIRAS, BRINCO £ ANEL, EM OURO 18K, TURQUESA
ROSA, QUARTZ0 VERDE, CRISOPRASIOS, AMAZONITA E AGATA -
DESIGN> MARCILENE RODRIGUES | OURIVESARIA>

SILABRASILA | LAPIDACAO> LEILA SALAME

PINGENTE CAMINHO D'CIPG, EM PRATA
DESIGN> NILMA ARRAES
OURIVESARIA> FRANCILEUDO FURTADO
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uitas histdrias serdo reveladas, vitrine por vitrine, palestra por palestra,

encontro por encontro, nesta 542 FENINJER. Sdo lancamentos de diferen-
tes estilos e faixas de preco. Mas sempre as novidades certas para eternizar as
preciosas histérias de cada cliente. Afinal, as joias de uma pessoa ilustram sua
trajetdria, sendo a mais pura traduc¢do da nossa identidade.

Veja as histérias que estamos trazendo para a 54? edicao

OS DESAFIOS DO MARKETING NO SECULO 21
Como a globalizacdo, o excesso e a velocidade de
M . ~ . .
m informacdo afetam o consumo e obrigam o Marketing e a
< Comunicacao a redefinirem seus conceitos e ferramentas.
Janiene Santos

A NOVA CLASSE MEDIA BRASILEIRA*
O potencial de consumo de joias desta nova Classe
m Média brasileira que, hoje, representa 52% da populagéo
< e demonstra a maior capacidade de crescimento
dentre todos os segmentos de mercado.
André Luiz Almeida Torretta
*Esta palestra é patrocinada pela Cecy Joias.

A VENDA DE JOIAS COM VALOR AGREGADO
Reflexdes importantes para quem quer vender as
m joias pelo seu valor e ndo apenas pelo seu preco,
< | com dicas de argumentacio para orientar os clientes
interessados nas pecas mais valiosas do estoque.
Fernando Cortés

LANCAMENTO DO LIVRO

A JOIA DO RIO: de Oficio Secreto a Design Contemporaneo

A influéncia que a cidade do Rio de Janeiro exerce sobre os criadores de
joias. As fotos sdo de Marcos Vianna e o texto da consultora do IBGM, Regina
Machado. A publicacdo é uma iniciativa da AJORIO com a assinatura da
Editora SENAC. O happy hour de lancamento sera no domingo, as 18h30.

EXPOSICAO

JOIA NA MIDIA: das telinhas para as vitrines da 542 FENINJER
Todos os dias, o visitante podera verificar quais as joias que estao
brilhando na televisdo, como parte do projeto Joia na Midia, uma
realizacdo do IBGM e da AJESP que vem garantindo crescente espago
para a joia brasileira nos figurinos das atrizes e apresentadoras de TV.

FESTA DA FENINJER

Organizada em parceria com a Revista Joia & Cia., a festa da FENINJER, a

ser realizada no dia 6, segunda feira, no hotel Transamérica, é sempre um
momento de descontracao e confraternizagdo entre visitantes e expositores.
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DR. FRANCISCO VALDIR SILVEIRA

rabalhar com diamante, sua geologia e formas de
ocorréncia é uma coisa que me dd prazer e fascina
muito. A suainestimdvel beleza e histdria parecem
nos enfeiticar. Acredito ser um sentimento que todo ge-
6logo que trabalha nesta drea carrega consigo, mesmo
quando tem que migrar para outras dreas da geologia.

O Brasil apresenta um histérico invejdvel, com mais
de 300 anos de exploragéo (estima-se sua produgcdo em
mais de 55 milhées de quilates, dentre os quais reinou
absoluto por mais de 140 anos (1730-1870). Hegemonia
perdida para Africa do Sul, em 1872, com a descoberta
da mina de diamante de Kimberley. Durante o Periodo
Colonial e parte do Império (1730 a 1861), o Brasil produ-
zia cerca de 50.000 a 300.000 cts/ano.

A exploragédo de diamantes no Brasil, tradicional-
mente, tem sido feita de forma artesanal e de manei-
ra predatdria, sem qualquer controle, deixando cicatri-
zes profundas em todas as dreas mineradas. Por outro
lado, constatamos que a pesquisa mineral ficou por dé-
cadas restritas ao capital privado estrangeiro. Empresas
que produziram muitas informagées, mas levaram seus
arquivos quando se foram.

Embora tenha reduzido significativamente sua pro-
dugdo, o Pais apresenta grande potencial: tém vastas
dreas cratdnicas, estruturas lineares profundas e even-
tos magmadticos em distintos periodos de tempo geold-
gico. Estas sdo algumas das condi¢ées favordveis para a
existéncia de fonte primdria mineralizada em diamante.
Até hoje, jd foram descobertos pelo menos 1.300 intru-
s6es kimberliticas/lamproiticas, sendo 80% delas em MG,
menos de 5% em dreas craténicas. Menos de 100 destas
intrusées tiveram algum tipo de estudo adicional, feito
por universidades ou por empresas juniors do ramo. En-
tre esses, destaque para seis intrusées kimberliticas que
poderiam vir a ser minerados como pequenos depdsi-
tos. Sao eles: Canastra 1 em Minas Gerais, o Caroli-
na 1 e Cinta Larga 1 em Rondénia, o Salvador 1 e
Brauna (3 e 8) na Bahia.

Assim, mesmo com um ambiente geoldgico de al-
to potencial, o histérico prospectivo até o presente ndo
foi favordvel, pois ainda falta a descoberta de pelo me-
nos um depdsito de classe mundial, o que é uma con-
tradi¢cdo quando se compara com as vastas dreas dia-
mantiferas do pars.

Aluzdo conhecimento atual, verificamos que 0 nosso
pais ficou para trds e que temos apenas uma tinica certe-
za: ainda conhecemos muito pouco da geologia do dia-

mante no Brasil. Mesmo assim, temos ciéncia do grande
potencial que o territdrio brasileiro detém, fato compro-
vado pelo grande niimero de distritos e polos diamanti-
feros espalhados por quase todo pars.

O diamante tem sua origem no manto e chega d su-
perficie trazido por um magma kimberlito ou lamproi-
tico, principalmente. Estas rochas, ao longo do tempo,
passam por processos intempéricos, erosdo, transporte,
deposicdo e redeposicéo até formar os depdsitos secun-
ddrios, hipdtese sugerida para a origem dos diamantes
de grande parte das dreas diamantiferas brasileiras. Ex-
plicacées que deixam muito mais perguntas do que res-
postas. Exemplos: onde fica a fonte primdria dos gran-
des diamantes da regido de Coromandel (centenas de
pedras com mais de 100 quilates)?, dos diamantes da re-
gido do espinhago mineiro?, da Chapada Diamantina?
eoutros locais tradicionalmente produtores em MT, MS,
GO, TO, RO, RRe PI?

O futuro deverd estar atrelado ao nivel de conheci-
mento. Investimentos em pesquisa pela iniciativa pu-
blica ou privada e o uso de novas tecnologias poderéo
resultar na descoberta de depdsitos de classe mundial,
bem como no aproveitamento sustentdvel dos depdsi-
tos secunddrios existentes, criando emprego e renda pa-
ra as populagées locais. Acelerar de forma efetiva a re-
gulamentagéo especial para a mineragdo em terras in-
digenas e em outras dreas com restricbes também serd
muito importante para a mineragéo do diamante, vis-
to que significativo nimero de ocorréncias se encontra
nestas dreas.

Foi com base em todas estas questdes que a CPRM,
dentro das politicas publicas do atual Governo Federal,
vem nestes ultimos anos executando em todo o territo-
rio nacional o Projeto Diamante Brasil. Ele se propde
ajuntarem um banco de dados todo conhecimento pro-
duzido por universidades e empresas publicas e privadas,
bem como gerar novas informag6es em vdrios temas da
geologia do diamante, aumentando o conhecimento pa-
ra atrair investimentos na pesquisa deste bem mineral
de alto valor agregado e importante na histdria do Pais.

Assim, se traduzem um grande desafio para nés ge-
6logos, nos préximos anos, a realizagdo de programas
de pesquisa e uso de novas tecnologias, visando a des-
coberta de um depdsito de diamante de classe mundial
em fonte primdria, “A Mina e os alvos mais promissores
para tal seriam as regiées de Coromandel, MG e a reser-
va indigena Roosevelt, em Rondénia”.

Dr. Francisco Valdir Silveira | Phd em geologia, é Chefe do Departamento de Recursos Minerais do Servico Geoldgico
do Brasil - CPRM, e coordenador do seu Projeto Diamantes Brasil | francisco.silveira@.cporm.gov.br
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NUCLEO SETORIAL DE INFORMACAO
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Brasilia [IBGM]

SCN, Centro Empresarial Liberty Mall
Torre A, salas 1103 | 1105

70712-903 - Brasilia, DF

telefone: 61 3326-3926

fax: 61 3328-6721
ibgm@ibgm.com.br

Bahia [PROGEMAS]

Ladeira do Carmo, 37 - St° Antonio
Pelourinho

40301-410 - Salvador, BA
telefone: 71 3242-4166 e

fax: 71 3241-3561
progemas@uol.com.br

Minas Gerais
[Ajomig/Sindijoias]

Av. do Contorno, 3861 — Sala 102
Bairro Santa Efigénia

30110-060 - Belo Horizonte, MG
telefone: 31 3214-3545

fax: 31 3214-3520
www.ajomig.com.br
sindijoias@fiemg.com.br
comunicacao@ajomig.com.br
[GEA]

Rua Epaminondas Otoni, 689
Conjunto 201, sala 4 - Centro
39800-013 - Tedfilo Otoni, MG
telefax: 33 3522-2653
geabr@uai.com.br

Parana (Arjep)

Rua Marechal Deodoro, 469

10 andar - Conjunto 105 « Centro
80020-320 - Curitiba, PR
telefone: 41 3223-1991
arjep@arjep.com.br

Rio de Janeiro [Ajorio]

Av. Graga Aranha, 19

Gr 404, 4° andar

20030-002 - Rio de Janeiro, RJ
fone: 21 2220-8004/2240-5520
fax: 21 2510-3944
www.ajorio.com.br
ajorio@ajorio.com.br

Rio Grande do Sul

[Ajorsul]

Praca XV de Novembro, 21 - conj. 1302
Edificio Delapiev « Centro

90020-080 - Porto Alegre, RS
telefax: 51 3221-5259
www.ajorsul.com.br
ajorsul@ajorsul.com.br
[Sindipedras/RS]

Rua Mal. Floriano Peixoto, 395 | sala 201
93300-000 - Soledade, RS

fone: 54 3381-1330

fax: 54 3381-4558
sindipedras@sindipedras.com.br
[Sindijoias/RS]

Rua Pinheiro Machado, 101 - L
99200-000 - Guaporé, RS

fones: 54 3443-3000/3443-2242
sindijoias-rs@sindijoias-rs.com.br

Sao Paulo [Ajesp/Sindijoias/IBGM]
Rua Teixeira da Silva, 433 « Paraiso
04002-031 - Sao Paulo, SP

telefax: 11 3016-5850
www.ajesp.com.br
biblioteca@ajesp.com.br



